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W LLAVORO

GIOVEDI PRESSO IL SANT’AGOSTINO,
L'AVVIO DEL NUOVO OSSERVATORIO

SUL MANIFATTURIERO AVANZATO

& ADVANCED COSMETIC MANUFACTURING

UN ACCORDO PER L'INNOVAZIONE:
NASCE L'OSSERVATORIO AD-COM
LA BELLEZZA PUNTA SULL'INDUSTRIA 4.0

1 mondo della bellezza punta sull’industry

4.0. Crema ¢ sempre piu centro del know-
how cosmetico. E nato ufficialmente, giovedi
29 novembre, 'Osservatorio di Ricerca sul
manifatturiero avanzato, primo importante
step dell’accordo di ricerca e innovazione
Advanced Cosmetic Manufacturing (AD-
COM) siglato il 16 aprile 2018 tra Regione
Lombardia, Reindustria, cinque aziende
del settore cosmetico (Ancorotti Cosmetics,
Eurofins Biolab, Lumson, Omnicos Group,
Regi) e due Universita (Politecnico di Milano
e Universita degli Studi di Milano).

Il nuovo organismo ¢ stato presentato du-
rante la conferenza imaugurale organizzata
al Centro Culturale Sant’Agostino, sala “Da
Cemmo”, alla quale hanno preso parte i rap-
presentanti istituzionali, i referenti di aziende
partner e delle piti importanti realta della filie-
ra cosmetica, oltre agli stakholder territoriali.

1l convegno, moderato da Simona Antoni-
ni, responsabile R&D di Cosmoprof-Cosmo-
pack, si & aperto con il benvenuto del direttore
di Reindustria, Ilaria Massari e i saluti delle
autoritd, il sindaco Stefania Bonaldi, Giu-
seppe Capellini, presidente di Rei e Maria
Grazia Cappelli, direttore della Camera di
Commercio di Cremona. Anche I'Unione
Europea ha voluto sottolineare I'importanza
di quésto momento con il videomessaggio di
Cartsten Schierenbeck, team leader, Unit of
Cluster, Social Economy & Entrepreneurship
Dg Grow European Commission.

Tra gli intervenuti Renato Ancorotti, cre-
masco presidente Cosmetica Italia, che ha
sottolineato come la cosmesi, con i suoi 11
milioni di fatturato, “meriterebbe maggior
attenzione dal mondo della politica italiana”
e come sia protagonista del mondo dell'oc-
cupazione femminile, attestandosi come ec-
cellenza assoluta. Erica Casali, coordinatrice
operativa del Polo della Cosmesi, ha invece
spiegato come il Polo sia sensibile a promuo-
vere e supportare I'innovazione e come I'In-
novation day ne sia I'esempio tangibile.

“Il settore della cosmetica — ha aggiunto
— vuole farsi promotore di tutta la filiera e
per farlo punta a fare squadra”. I lavori sono
iniziati con I'intervento di Marco Taisch, re-
sponsabile Scientifico Osservatorio Industria
4.0 e Smart Industry del Politecnico di Mi-
lano, con il focus Innovazione manifatturiera
opportunita: le Key Recommendations dal World
Manifacturing Forum. “Oggi dobbiamo pensa-
re che la fabbrica deve diventare sempre pilt
digitallizzata, a ogni livello. Si parla di quarta
rivoluzione industriale e si tende a relegarla
al mondo della fabbrica, non considerando-
la una vera e propria rivoluzione ‘sociale’.
Dobbiamo pensare di ottimizzare tutta la
filiera logistica facendo connessione. Lavo-
rare insieme per creare una Percezione posi-
tiva di certi settori, facendolo diventare una
mission. E ancora lavorare sulle competenze.
Oltre a sviluppare delle politiche che aiutino
I'innovazione”. :

Sono quindi stati presentati uno a uno i
“case study” sulle cinque aziende del parte-
nariato: si sono susseguite le testimonianze
di Domenico Cicchetti, presidente Omnicos
Group, Graziano Fumarola, direttore opera-
tions Ancorotti Cosmetics, Marco Piacentini,
responsabile Divisione Cosmetics, Eurofins
Biolab, Giovanni Broggiato, vicepresidente e
Ceo Lumson e Cristiano Costa, Innovation.
Manager Regi. Elio Mignini, direttore Sicc
(Societa italiana di chimica e scienze cosme-
tologiche) ha presentato il focus “Beyond
manufacturing”, approfondendo il delicato
tema dei passaggi che compongono proces-
so produttivo in campo cosmetico, pattendo
dalla scelta e studio delle materie prime.

11 convegno si & concluso con gli interventi
dei referenti scientifici del’Osservatorio Ad-
Com: Luca Fumagalli (dip. Ingegneria Ge-
stionale - Politecnico di Milano), Giovanni
Righini (dip. Informatica - Universita degli
Studi di Milano) e Alberto Leva (dip. Inge-
gneria Elettronica Informatica e Bioingegne-
ria - Politecnico di Milano).

Dall’alto, i protagonisti della confmm
inaugurale sul palco, il pubblico in sala
Pietro da Cemmo, Uintroduzione di Ilaria
Massari, direttore di Reindustria,

e la conferenza di presentazione dell’evento
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Cosmopeof Asia 2018

OLTRE 100 AZIENDE ITALIANE A HONG KONG

Ilmondodellacosmmvolgelosgnardoa(}nentcpmntoaco—
gheregllulunnmdbeautyenmportanhoccamomdlhumness
Grazie al consolidato format “1 Fair Z Venues” s’é rinnovato in-
fatti I’appuntamento a Hong Kong con Cosmaprof Asia, coniuga-
zione asiatica di Cosmoprof che ha accolto le imprese di prodotto
finito (Hong Kong Convention and Exhibition Centre — dal 14 al
16 novembre) e Cosmopack Asia, declinazione asiatica di Cosmo-
pack riservata alla filiera produttiva (4sia World Expo, dal 13 al
15 novembre). L’interesse delle aziende cosmetiche italiane verso
questo evento fieristico, il piil importante nell’area Asia-Pacifico,
¢ sempre molto alto: oltre 100 aziende del Bel Paese, di cui circa
1a meta associate a Cosmetica Italia, hanno confermato Ia propria

all’edizione 2018. 1.’ Associazione nazionale delle impre-
se cosmetiche ha 0ss0 una “Collettiva Italia” composta da
36 aziende (hall 1E, 3G e 5G dell’HKCEC e hall 6 del’AWE) e
investito concretamente in azioni di promozione, comunicazione
e immagine per il “Made in Italy”.

A Hong Kong & stato, inoltre, firmato un Memorandum of Un-
derstanding tra Cosmetica Italia e China Beautéville: I'accordo ha
losmpod:formnhzzareunacollaboramonevoltnafavomelo
scambio di informazioni sul settore cosmetico, le disposizioni re-
golamentari e le tendenze del mercato. Non & muova P'attenzione
M’mmmunakmmlmdxmm-
lizzazione. Anche nel 2017 le esportazioni hanno registrato un an-
damento in crescita (+7,1%) per un valore di 4.617 milioni di euro.

Consudu’andolamlaareaamatma,ﬂongl{ongélapnmdem
nazione dell’export cosmetico italiano con un valore di 199 milio-
ni di euro e un significativo trend positivo di 27,1 punti percentuali
rispetto all’anno precedente. In particolare, Ia categoria dei pro-
Mpuﬂmocﬂmrpompprmmhmﬂaducmmu
italiani i a Hong Kong per un valore di quasi 99 milioni
di euro (+26% rispetto al 2016); segue la profumeria alcolica che
connnvalorepmssrmou%mlmmdteuronmpm:ﬂs 1% delle
esportazioni italiane verso questo mercato. In terza posizione si
collocano i prodotti per capelli che, pur con un valore piti contenu-
to (8,9 milioni di euro), segnalano una vivace dinamica di crescita
(+76%).

“A Hong Kong, nonostante un mercato interno pressoché stabi-
le, la domanda di cosmetici prodotti da aziende italiane continua
a crescere in maniera consistente — ha commentato il presidente di
Cosmetica Italia, il “nostro” Renato Ancorotti —. Qui, come nel re-
sto del mondo, viene riconosciuta I’unicita dell’offerta italiana in
gradodlpmpmemcomhmamoneperfenatraqualna sicurez-

za, inmgvazione e servizio. A Cosmoprof Asia le nostre aziende ne
hammdato testimonianza rappresentando le diverse sfaccettature
del settore, dalla filiera al prodotto finito”.

11 fatturato dell’industria cosmetica in Italia nel 2017 ha sfio-
rato gli 11 miliardi di euro. Il ruolo dei mercati esteri resta fonda-
mentale: il trend positivo delle esportazioni ha generato un saldo
commerciale attivo di oltre 2,5 miliardi di euro. L’intera filiera
cosmetica allargata, dagli ingredienti ai macchinari, passando per
I’imballaggio fino al prodotto finito, ha superato i 15.600 milioni
di euro.
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